                                       ________________
Модуль 2
Варіант 1
1. Дайте визначення таким поняттям:
· "ринок організацій"_____________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "світова організація торгівлі"_____________________________________________ __________________________________________________________________________________________ ___________________________________________________ 
· "маркетингове дослідження"_____________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "цільовий маркетинг"___________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "сегмент"______________________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Продовжте перелік:
·  Процес прийняття рішення про купівлю включає такі етапи:___________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Є такі стратегії виходу на міжнародний ринок:_______________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Споживчий ринок можна сегментувати за такими ознаками:___________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
3. Виберіть правильну відповідь
1.   Сегментація ринку – це насамперед:
1.  поділ ринку на подібні за певними ознаками групи покупців
2.  процес дослідження поведінки покупців на ринку
3.  засіб підвищення ефективності маркетингової діяльності
4.  засіб забезпечення прибутків фірми

2. Маркетингове дослідження – це:
1.  те ж саме, що і «дослідження ринку»
2.  система збору, класифікації, аналізу, оцінки і розповсюдження маркетингової           інформації, що постійно діє
3.  збір, впорядковування, аналіз і узагальнення даних для виявлення і вирішення різних маркетингових проблем
4.  дослідження маркетингу


3. Вторинні дані в маркетингу – це:
1.  перепровірена інформація
2.  другорядна інформація
3.  інформація, отримана із сторонніх джерел
          4. інформація із зовнішніх джерел або власна інформація, спочатку отримана з іншими цілями

4. Квота – це: 
1.  податок уряду на товари або послуги, що імпортуються у країну
2.  податок уряду на товари або послуги, що експортуються з країни
3.  обмеження кількості продукції, яка може ввозитись або вивозитись з країни
4.  обмеження кількості зарубіжних виробників будь-якої країни, яким дозволено конкурувати на місцевих ринках
     
5.   Глобальний маркетинг – це:
1. маркетингова діяльність, спрямована на закупівлю товарів і послуг на зарубіжних ринках
2. маркетингова діяльність, щодо реалізації товарів і послуг за межі національних кордонів
          3. маркетингова діяльність, яка розглядає світовий ринок як єдине ціле
 4. маркетингова діяльність, спрямована на ефективне просування товарів на зовнішніх ринках

4. Чому маркетолог може віддати перевагу використанню вторинної  інформації, а не первинної? Чому протилежний погляд так само цілком ймовірний?________________ __________________________________________________________________________
______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
 








____________________
Модуль 2
Варіант 2
1. Дайте визначення таким поняттям:
· "споживчий ринок"______________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "міжнародний ринок"___________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "квота"_________________________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "опитування"_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "сегментація"_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Продовжте перелік:
· На прийняття споживачем рішення про купівлю впливають такі фактори: ______________________________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Є такі типи ринку організацій:____________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Аналізуючи глобальне середовище вивчають такі фактори: __________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
3. Виберіть правильну відповідь
 1. Які з критеріїв сегментації ринку належать до групи "географічні"?
1. Розташування регіону, транспортна мережа
2. Вік, стать, етап життєвого циклу сім'ї
3. Суспільний клас, тип особистості, спосіб життя
4. Доходи, освіта

2. Фірма "Укртелеком" сегментувала цільовий ринок за ознакою готовності споживачів до купівлі товару, застосувавши таким чином один із таких принципів сегментації:
1. Психографічний
2. Поведінковий
3. Соціально-культурний
4. Демографічний


3. Послідовність дій покупця, який здійснює вибір товару чи послуги називається:
1. Ситуативна послідовність аналізу
2. Пошук інформації
3. Процес прийняття рішення про купівлю
4. Ієрархія навчання

4. Діяльність, яка направлена на розробку і активне здійснення ефективної збутової політики на зовнішньому ринку, – це;
1. Маркетинг
2. Міжнародний маркетинг
3. Сільського господарський маркетинг
4. Підприємництво
     
5. Аналітичний процес, що включає визначення проблеми, збирання й аналіз інформації, а також розроблення рекомендацій щодо поліпшення маркетингової діяльності організації називається:
1. Аналізом маркетингового рішення
2. Статистичним аналізом
3. Маркетинговим дослідженням
4. SWOT-аналізом

4. З якої альтернативи під час розроблення стратегії виходу на зовнішній ринок варто було б почати компанії-новачку в глобальному маркетингу? Обґрунтуйте. ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________


 







                       ________________
Модуль 2
Варіант 3
1. Дайте визначення таким поняттям:
· "поведінка покупця"_____________________________________________________ _______________________________________________________________________ _______________________________________________________________________
· "екпортування"_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "маркетингова інформація"_______________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "вторинні дані"_________________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· "позиціювання"_______________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Продовжте перелік:
· Цільовий маркетинг передбачає:__________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________ 
· Є такі стратегії охоплення ринку:__________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
· Прийняття рішення про купівлю товарів на ринку організацій включає такі етапи:_________________________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________
3. Виберіть правильну відповідь
1. Після визначення проблеми й розробки плану дослідження починається наступний етап маркетингового дослідження:
1. Збирання інформації
2. Розроблення рекомендацій
3. Підготовка загального звіту
4. Планування бюджету

2. Сегментація ринку – це процес об’єднання потенційних споживачів у групи,    які мають подібні потреби і:
1. Приділяють увагу маркетинговим зверненням
2. Подібним чином реагують на маркетингові зусилля
3. Беруть участь у маркетингових дослідженнях
4. Використовують подібні методи оплати

[bookmark: _GoBack]3. Фраза «сукупність однорідних потенційних споживачів» найчіткіше описує: 
1. Сегменти ринку
2. Демографічні групи
3. Споживачів промислової продукції
4. Кваліфікованих споживачів

4.  Як називається продаж компанією товару в зарубіжній країні за ціною, нижчою, ніж на “домашньому” ринку, або нижчою за собівартість? 
1. Конкуренція
2. Монопольна практика
3. Глобалізація
4. Демпінг

5. Певна видозміна товару, щоб краще пристосувати його до особливостей країни або споживчих уподобань, є прикладом якої товарної стратегії? 
1. Розширення товару
2. Адаптація товару
3. Винахід товару
4. Інтеграція товару

4. Визначте основні відмінності між здійсненням купівлі організацією та кінцевим споживачем_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________





