Самостійна робота 5.2
Тема. Стратегічний маркетинг. Взаємозв’язок маркетингової та корпоративної стратегії.
План. Маркетингові та бізнес-плани.

Час виконання: 2 год. 
Мета роботи: вивчити суть та ціль маркетингового і бізнес-плану, а також характеристики аудиторій, яким ці плани адресовано.
На основі вивчення питань теми скласти тези в такій послідовності:

1. Що таке маркетинговий план? __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________2. Які завдання вирішує маркетинговий план? ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ 3. Що таке бізнес-план і в чому його відмінність від маркетингового плану? _____________________________________________________________________________ __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4. Назвіть розділи типового маркетингового та бізнес-планів. __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________ _____________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________5. Які вимоги ставлять щодо мови і стилю викладу плану.

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Питання для самоконтролю:

              1. Стратегічне маркетингове планування.

              2. Стратегії розвитку фірми. 
Література: Роздайбіда Н.М. Маркетинг. – С 281
                        Руделіус В., Азарян О.М. Маркетинг. – С 83
