Самостійна робота 5.1
Тема. Використання інтерактивного й багатоканального маркетингу.
План. Багатоканальний маркетинг для інтернет-покупців.
Час виконання: 2 год.
Мета роботи: вивчити суть та ознайомитись із особливостями застосування багатоканального маркетингу
На основі вивчення питань теми скласти тези в такій послідовності:

1. Що таке багатоканальний маркетинг? _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________2. Які можливості для фірми відкриває використання багатоканального маркетингу? _________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________3. Назвіть і охарактеризуйте види веб-сайтів, які використовують в багатоканальному маркетингу.

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4. Які відомі вам фірми користуються в своїй ринковій діяльності багатоканальним маркетингом? Наведіть приклад.

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________ _____________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Питання для самоконтролю:

              1. Суть інтерактивного та багатоканального маркетингу.

              2. Маркетингова практика на віртуальному ринку. 
Література: Роздайбіда Н.М. Маркетинг. – С 259
                         Руделіус В., Азарян О.М. Маркетинг. – С 576
