Самостійна робота 2.4 
Тема. Сегментація.
План. Аналіз ринкових сегментів із використанням перехресних таблиць.

Час виконання: 2 год. 
Мета роботи: вивчити методику побудови та значення перехресних таблиць. 
На основі вивчення питань теми скласти тези в такій послідовності:

1. З якою метою здійснюють побудову перехресних таблиць  __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. Що таке перехресне табулювання (побудова перехресних таблиць)? __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ _____________________________________________________________________________ __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________ __________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3. Опишіть значення перехресних таблиць ____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Питання для самоконтролю:

              1. Суть сегментації ринку.

              2. Етапи сегментації і вибору цільових ринків.

              3. Позиціювання товарів на ринку 
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