Самостійна робота 2.2
Тема. Вихід на міжнародні ринки.
План. Розроблення міжнародної маркетингової програми.

Час виконання: 2 год.
Мета роботи: ознайомитись із особливостями розробки елементів міжнародних маркетингових програм
На основі вивчення питань теми скласти тези в такій послідовності:

1. Назвіть способи продажу товарів на міжнародних ринках  ______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________2. Опишіть стратегію просування товарів на міжнародних ринках   _________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________3. Опишіть особливості розподілу товарів на міжнародних ринках _____________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

4. Опишіть цінову стратегію фірми на міжнародних ринках _______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________5. Що таке демпінг?

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

6. Що таке "сірий ринок"?

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Питання для самоконтролю:

              1.Поняття міжнародного маркетингу.

              2.Розроблення міжнародної маркетингової програми. 
Література: Роздайбіда Н.М. Маркетинг. – С 76
                         Руделіус В., Азарян О.М. Маркетинг. – С 218
